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AUFGABEN-
STELLUNG

Im Rahmen des Moduls ,Design und Kommunikation 2" ist das
diesjahrige Hauptthema ein ausgearbeitetes Brand Manual zu
erstellen und zu gestalten. Der Inhalt steht unter dem Leitthema:
,Visual Grooves - Corporate Design/Branddesign: Markenbildung
zu Titeln von Popsongs"”.

Fir das auszuarbeitende Markenkonzept soll der spezifisch aus-
gewahlte Song als Anregung und Leitbild dienen. Im weiteren
Verlauf des Moduls wird inspiriert von dem ausgewéhlten Song
eine Corporate Design Strategie entwickelt. Diese Strategie be-
inhaltet die Entwicklung eines Logos mit Markennamen und dem
passenden Claim, sowie der anschlieBenden Produktabbildung.
Abschliefend sind passend zu der entwickelten Marke passende
Beispielmedien zu erstellen.
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KOZEPT & IDEE

Der abgebildete Song ,Bon Appetit” von Katy Perry und Migos ist
der Anreiz fir das folgende Markenkonzept.

Der Song ,Bon Appetit” wurde im Jahr 2017 veréffentlicht und
handelt im Wesentlichen von einer Begegnung, die mehr als nur
oberflachlich ist. Im Inhalt des Songs wird eine metaphorische
Darstellung von Verlangen und kulinarischem Genuss verwendet,
um die Anziehung zwischen zwei Menschen zu beschreiben.

Die Hauptfigur des Songs wird bildhaft als kdstliches Gericht pra-
sentiert, und die Lyrics spiegeln wider, wie jemand sich zu diesem
metaphorischen ,Meni"” hingezogen fiihlt. Die Zusammenarbeit
mit Migos bringt verschiedene Perspektiven in den Song ein und
verleiht ihm eine zusétzliche dynamische Dimension.

Der Inhalt des Songs kénnte als Metapher dienen, um den Ge-
danken zu vermitteln, dass die Zubereitung und der Genuss von
Fertiggerichten ebenso sinnlich und bereichernd sein kénnen, wie
die Intimitat einer Beziehung.

Die Vorstellung, dass Essen nicht nur eine Notwendigkeit, sondern
eine sinnliche Erfahrung ist, wird durch die kreativen Lyrics und
den eingéngigen Rhythmus des Songs verstarkt.

Das Lied vermittelt eine Atmosphére von Genuss, sinnlichem
Vergniigen und einer spielerischen Anndherung. Es |adt die Horer
dazu ein, die Freuden des Lebens zu schitzen und die sinn-
liche Seite von Beziehungen zu erkunden. Insgesamt bietet ,Bon
Appetit’ eine einzigartige und unterhaltsame Perspektive auf die
Verbindung zwischen kulinarischem Genuss und romantischen
Erfahrungen.
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KERNIDEE

Im weiteren Verlauf der Konzeptionierung wird festgelegt welche
Marke aus dem Song entstehen soll. Dabei ist es wichtig, zu er-
griinden, mit welchen Produkten die Werte und Emotionen am
besten wiedergegeben werden kénnen.

In dem Song wird die Beziehung zwischen zwei Menschen durch
ein kulinarisches Ereignis beschrieben. Es definiert Genuss,
Begierde und Sinnlichkeit. Katy Perry besingt zwar in Metaphern
wie diese Bedirfnisse durch eine Beziehung gedeckt werden,
allerdings wird auch deutlich das die Zubereitung und das Genie-
Ren von Gerichten dhnliche Gefiihle erzeugt und damit das Wohl-
befinden gesteigert wird.

Daraus bildet sich die Kernidee, es jedem zu ermdglichen seinen
Alltag durch kulinarische Kostlichkeiten zu bereichern. Da oft
die Zeit fir die Zubereitung hochwertiger und geschmackvoller
Speisen fehlt, ist die Idee, eine Tiefkiihlgerichtmarke zu schaf-
fen, die durch ein nachhaltiges und modernes Design eine junge,
dynamische Zielgruppe anspricht und diese Begierde und Genuss

verspuren |&sst.




GENUSS

ZWEISAMKEIT

FRISCHE

KOZEPT & IDEE

KERNWERTE

Die Kernwerte fir die Tiefkiihlkost Marke ,Bon Appetit” sind aus
dem Songtext von dem ,Bon Appetit” von Katy Perry und der Be-
deutung des Songs entnommen.

Der Schwerpunkt liegt insbesondere auf der Zweisamkeit und der
Verfiihrung. Bei dem GenielSen der zubereiteten Speisen sollen
vor allem den Bedirfnissen nach Romantik und Verfiihrung Raum
gegeben werden, um diese abzudecken und der Zielgruppe damit
unterdriickte Wiinsche zu erfillen.

Ein weiterer wichtiger Kernwert ist die Frische der Speisen. Die
Lebensmittel kommen aus regionalem und nachhaltigem Anbau.
Dies ermoglicht die Garantie, dass die Lebensmittel durch lange
Transportwegen nicht an Qualitat verlieren. Zudem werden die
Lebensmittel so ausgesucht, dass eine ausgewogene Erndhrung
der Zielgruppe unterstitzt wird.

Wenn diese Kernwerte zusammenwirken, kann der ,Genuss" ge-
wéhrleistet werden. Das Zusammenspiel von der Qualitadt und
dem besonderen Moment des gemeinsamen Verspeisens wird
das Gefiihl von Genuss ausgeldst.

In der weiteren Ausarbeitung wird auf diese Kernwerte aufge-
baut, um diese nach auffen zu kommunizieren und um einen prof-
essionellen Markenauftritt zu etablieren.

Ll
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ZIELGRUPPE

Die neu entwickelte Tiefkiihlkostmarke richtet sich priméar an
eine Zielgruppe im Alter von 25-40 Jahren, die das Leben in
vollen Ziigen genief3t. Die Produkte sind geschaffen fiir aufge-
schlossene Individualisten, die nach kulinarischen Erlebnissen
im Alltag suchen. Das adaptiv-pragmatische Milieu, in dem sich
diese Zielgruppe bewegt, strebt nach Anerkennung und Zuge-
hérigkeit. Fiir sie sind Offenheit und die Bereitschaft neue Dinge
zu erleben essenziell.

Mit der verfiihrerischen Tiefkiihlkostmarke wird ihnen nicht nur
unkonventionelle und qualitativ hochwertige Produkte geboten,
sondern auch der Schliissel zu genussvollen Momenten gege-
ben. Die Zubereitung ist unkompliziert, sodass die Zielgruppe
mehr Zeit fiir das Wesentliche hat: Das Verwéhnen der Sinne,
das Erleben kulinarischer Héhepunkte und das Teilen dieser
Augenblicke der Zweisamkeit mit jemand Besonderem.
Sekundar spricht Bon Appetit das expeditive Milieu an, eine Ziel-
gruppe im Alter von 35-55 Jahren mit einem stabilen Lebens-
stil. Die Tiefkiihlprodukte bieten eine kulinarische Revolution
im Einklang mit deren Bediirfnissen nach praktischen Lésungen
ohne Genussverzicht. Die Marke schafft es die verfiihrerischen
Aspekte des Lebens zuriickzubringen, selbst in einem vollen
Terminplan. Das expeditive Milieu, gepragt von Tradition und
Sicherheit, sucht nach bereichernden Produkten, die gleich-
zeitig unkompliziert sind. Bon Appetit erméglicht das Genieflen
gemeinsamer Mahlzeiten und schafft mehr Zeit und Raum fiir
Zweisamkeit. Es geht der Zielgruppe nicht nur um das Essen,
sondern um das Erlebnis, das Essen schaffen kann.

Auf der gegeniiberliegenden Seite werden beispielhafte Bilder
der priméren Zielgruppe abgebildet. Die Zielgruppe bindet
ebenfalls gleichgeschlechtliche Paare und andere Beziehungen
ein. Die Bilder dienen lediglich als Beispiel.

Abbildung 10: Zielgruppe (siehe Abbildungsverzeichnis)

KOZEPT & IDEE

13



KOZEPT & IDEE

ZIELBOTSCHAFT
& MISSION

Y Jor fringen few Gensy

Die zentrale Botschaft der Marke ist es, Genuss und Verfiihrung
zurlick in den stressigen Alltag zu bringen. In der heutigen Zeit
findet die Zielgruppe kaum noch Zeit, das Gellst nach Verfiihrung
zu befriedigen und sich mit hochqualitativen, nachhaltigen und
genussvollen Gerichten zu verwdhnen.

Das Ziel der Marke ist es, der Zielgruppe gemeinsame, verfiihrer-
ische Momente zu ermdglichen. Mit den Fertiggerichten soll die
Zeit, die bei der Zubereitung in der Kiiche verloren geht, zurlick-
gebracht werden und damit den Fokus mehr auf das Wesentliche
richten, dem Genuss und der Verfiihrung des Moments.

15
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BRANDNAME

.Bon Appetit”

Um ein stimmiges Markenkonzept aufzustellen ist die Wahl des
Brandnamen von grofler Bedeutung. Fir diese Marke wird der
Brandname: “Bon Appetit” ausgewahlt. Durch den Namen wird
die Essenz des Konzepts und der Botschaft widergespiegelt. ,.Bon
Appetit” ladt dazu ein, den Genuss von Mahlzeiten in vollen Ziigen
zu erleben, und vermittelt das Gefiihl von kulinarischem Vergni-
gen und hochster Qualitét.

Der Ausdruck ,Bon Appetit” stammt aus dem Franzdsischen und
bringt eine Atmosphare der Raffinesse und des Anspruchs mit
sich. Es symbolisiert nicht nur den Genuss von k&stlichen Speisen,
sondern vermittelt auch die Verfiihrung und Romantik die mit ge-
nussfreudigen Erlebnissen einhergehen. Ganz im Sinne des Songs
von Katy Perry, der als Inspiration fiir das Markenkonzept dient,
wird die Erfiillung des Gellstes nach Verfiihrung angestrebt.

Die Marke ,Bon Appetit” steht fir mehr als nur Tiefkihlkost. Sie ver-
kérpert den verfiihrerischen Charakter von Genussmomenten, sei
es in einem hektischen Alltag, bei geselligen Zusammenkinften
oder beim Erleben von gustiosen Hohepunkten. Genauso wie die
eingangige Lyrics des Songs ,Bon Appetit” im Gedachtnis bleibt,
wird angestrebt, dass die Produkte als unvergessliche sinnliche Er-
lebnisse in Erinnerung bleiben.
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PIZZEN )
AmoreRita (Margarita)

,Nicht die einzige heile Versuchung hier"

Salamore (Salami)
.Wenn jede Scheibe ein sinnlicher Kuss ist"

Salamore speziato (Salami Jalapefio)

.Dein scharfes Date fir heute Abend” j

~

BOWLS

Lachsdelight-Amore

(Wildlachs Vollkornreispfanne)

.Heute schmiegt sich nicht nur der Reis
aneinander”

Zucchinallure (Bulgur Zucchini Pfanne)
.Ich liege auf einem Bulgur Bett. Wo liegst

du heute Nacht?" j

DESSERTS

LavaLlust (Lava Kuchen)
,Schmelz dahin wie heile Schokolade”

Cheesedate (Cheese Cake)

Willst du mein Loffel sein?” /

KOZEPT & IDEE

POS &
MITBEWERBER

Die Verfigbarkeit exquisiter Tiefklihlkost erstreckt sich tber ver-
schiedene Vertriebswege, um sicherzustellen, dass Kunden
problemlos auf kulinarische Kreationen zugreifen kénnen. Die
Présenz erstreckt sich Uber Supermaérkte mit einer breiten Palette
an Sorten und Geschmacksrichtungen, bereit von Genieflern ent-
deckt zu werden.

Der Direktvertrieb von Tiefkihlkost ist ein weiterer essenzieller
Kanal. Er erméglicht eine direkte Beziehung zu den Kunden, die
die Produkte bequem und ohne Zwischenhédndler beziehen kdn-
nen. Diese Direktvertriebe tragen dazu bei, die Frische und Quiali-
tat der Tiefkihlprodukte direkt zu den Verbrauchern zu bringen.

Ein Schlisselmarkt ist der Online-Vertrieb, der besonders im
Fokus steht. Hier sind alle Sorten und Produkte jederzeit verflig-
bar und sofort lieferbar. Dies ist besonders angesichts der starken
Online-Orientierung der Zielgruppe entscheidend ist.

Bei der Betrachtung des Marktumfelds wird besonders eine
Pizza Marke als Mitbewerber auffallig. Dieser wirbt mit lustigen
Spriichen auf lhren Essenkartons. Bei genauer Betrachtung wird
allerdings auffallig, dass sich dieser Mitbewerber nur italienische
Gerichte anbietet. Andere Marken arbeiten nicht ausgepragt mit
Humor oder Verfiihrung in ihrer Kommunikationsstrategie.

Durch die besonders ausgepragte Kommunikation der Verfiihrung
und des Genusses in der Gestaltung der Produkte macht sich die
Marke ,Bon Appetit" einzigartig und differenziert sich damit auf
dem Markt von Mitbewerbern.

19
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Abbildung 11: Zubereitung
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LOGO

Im folgenden Abschnitt werden die Schlisselelemente prasent-
iert, die eine entscheidende Rolle dabei spielen, die Kernwerte
nach auflen zu kommunizieren. Hierzu z&hlen das Logo, die Farb-
auswahl und die Typographie.

Bei dem abgebildeten Logo (linke Seite) handelt es sich um eine
Wort-Bild-Marke. Diese setzt sich zusammen aus einer verfihrer-
isch, romantisch geschwungenen Schrift und einem Abbild eines
Mannes, welcher eine Frau von hinten beim Essen umarmt. Um die
Bekanntheit und Einpragsamkeit vor allem in der Einfihrungspha-
se zu steigern, ist es wichtig den Brandnamen in das Logo mitein-
zubinden. So wird nicht nur die Bindung zwischen den Produkten
und dem Markennamen gestarkt, auch die Assoziation zwischen
dem Bildelement und der Marke wird vertieft.

Don Hppelit

Abbildung 12: Logo

BASISDESIGN

Die gewahlte Schriftart soll an einen romantischen und hinge-
bungsvollen Liebesbrief erinnern. Dies unterstreicht besonders
den Kernwert ,Verfiihrung” der Marke. Sie weckt in der Zielgrup-
pe das Beddrfnis einen sinnlichen Moment zu erleben und diesen
in Zweisamkeit zu genieflen. Die starken Schwingungen verdeut-
lichen die Leidenschaft, die mit dem Produkt einhergeht.

Vor der Schrift ist das Bildelement des Logos abgebildet. Es er-
moglicht einen sanften Einstieg und gibt einen direkten Einblick
auf die Kernwerte. Die hingebungsvolle Umarmung des Parchens
stellt einen intimen Moment der Verfihrung und der Zweisamkeit
da. Durch den Teller, der vor dem Parchen abgebildet ist, wird ein
direkter Bezug zu der Tiefkiihlkostmarke hergestellt. Durch die
Koérpersprache und die Augenausrichtung wird der Genussmo-
ment dieses Augenblickes dargestellt. Um die Frische und den
Bezug zur Hochwertigkeit aufrecht zu erhalten, schmiickt das Ge-
richt Basilikumbl&tter. Durch die Assoziation, die die Zielgruppe
zu dem Bild und einem Teller im Restaurant aufbaut, wird der Wert
von Qualitat vermittelt.

In der Originalform wird das Logo ohne Claim dargestellt, damit
eine Reizliberflutung der Zielgruppe verhindert wird. Zudem wur-
de die Grofe des Piktogramms an den Schriftzug angepasst, um
einen Ausgleich zur gefiihlvollen Schrift zu bieten.

Auf den genauen Mal3stab und Abstand wird im Nachfolgenden
weiter eingegangen.
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LOGOVARIANTEN

Grundsatzlich ist das Hauptlogo zu verwenden. Bei besonderen
Verwendungsformen (siehe Beispiel Pizzakarton) oder bei einem
nicht komplementéren Einsatz mit dem Hauptlogo ist das Bild-
element oberhalb vergréRert Gber dem Schriftzug abzubilden.

Eine weitere Logovariante ist es, das Bildelement, ohne den
Schriftzug zu verwenden. Dies bietet sich an, wenn das Logo auf
Elementen wiederholt wird, zum Beispiel auf Webseiten. So kann
auch bei mehrfacher Betrachtung Abwechslung geboten werden.
Zudem eignet es sich auch als Wasserzeichen fir Dokumente.
Bei allen Varianten ist grundsatzlich zu beachten, dass das Logo
angemessen dargestellt wird

Bon flppeit

24

BASISDESIGN

FARBVARIANTEN

Das ,Bon Appetit"-Logo wird farblich nur in zwei unterschiedlichen
Varianten dargestellt. Durch die aufregende Grundgestaltung
bringt die Einfachheit der Farbe Ruhe und Raffinesse in das Logo.
Grundsatzlich gilt bei allen Logovarianten, soll das Logo auf hellen

Hintergriinden verwendet werden, ist das Logo schwarz abzubil-
den. Ist der Hintergrund farbig oder sehr dunkel, kann das Logo,
um den Kontrast zu erhdhen, in weil} dargestellt werden.

Abbildung 13: Logovarianten Abbildung 14: Farbvarianten

25
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EINSATZ DES
LOGOS

Um eine Wiedererkennung des Logos zu erreichen, ist es wichtig,
dieses einheitlich zu halten. Dies kann durch die Einhaltung von
Richtlinien erreicht werden, die das Gesamtbild beeinflussen.

Zu diesen Richtlinien z&hlen die Vorgaben zum Abstand und
zum GroBenverhéltnis zwischen Schrift und Bildelement. Zudem
beschreibt es auch die Schutzzonen, die einzuhalten sind: Die
Mindestgréffen und die Logoplatzierung. Die Richtlinien kénnen
den folgenden Darstellungen entnommen werden.

0,2x

H / 0,87«
2O VI I IO I III IS4

X

0,2x 1/5x 0,17x
— — —
4.74x

0.2x

7

0.2x 03

1,61

Abstand:
Der Abstand wird aus der
GroRRe der Bildmarke er-
rechnet.

Abstand:

Die Schutzzone betragt bei
allen Varianten 0,2x. Dies
die Grofle x bezieht sich
auf die GroRe des Bildele-
ments.

x| 1.4x

Abbildung 15: Abstand und Schutzzone

MindestgréRRen:

Fir den Druck ist das Logo mit einer Mindest-
breite von 32 mm abzubilden. In der digitalen
Verwendung betragt die Mindestbreite 300 px.

BASISDESIGN

Abbildung 16: Mindestgréfien
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FARBKONZEPT

Damit die Marke bei ihren Produkten und Anwendungen ein ein-
heitliches Design erhélt, ist es essenziell, ein einheitliches Farb-
konzept aufzustellen. Die folgenden Farben kénnen je nach Ver-
wendung variabel eingesetzt und verwendet werden.

Eine der zu verwendenden Farben ist ein ,Rubinrot”. Die rote Farbe
symbolisiert die Leidenschaft und Sinnlichkeit. Zudem betont es
die Warme und die Verfihrung, die mit dem Produkt einhergehen
(Mai 2021). Diese Farbe kann zur Darstellung der Variation von den
Produktlinien dienen oder als Akzente und in Details eingesetzt
werden, um Aufmerksamkeit zu lenken und zu erregen.

Des Weiteren wird ,Amethyst” verwendet. Dieses dunkle Lila wird
nicht nur mit Luxus und Raffinesse in Verbindung gebracht, die
Farbe erzeugt in der richtigen Verwendung auch eine mysteri¢se
und verfiihrerische Atmosphére (Haupt 0.J.). Ahnlich wie bei der
roten Farbe dient das Lila zur Darstellung von verschiedenen Pro-
duktlinien.

Fir die grofflachige Verwendung wurde zusatzlich ein tiefes
Schwarz in das Farbkonzept aufgenommen. Das klassische
Schwarz ist ein Ausdruck von Stil und Eleganz. Durch die Verwen-
dung kann gleichermaflen ein Geflihl der Verfiihrung erzeugt wer-
den.

Zusammenfassend wird die Farbauswahl sehr einfach und dunkel
gehalten, um die Kernwerte besser vertiefen zu kdnnen.

BASISDESIGN

RGB:

CMYK:

HEX:

WEI

RUBINROT

SCHWARZ

AMETHYST

225 225
0 0
#FFFFFF

155 17
25 100
#9B1E

0 0
100 100
#000000

85 43
71 90
#552B56

225

Abbildung 17: Farbkonzept
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TYPOGRAPHIE

HAUPT-FONDT

TT Chocolates

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
12345678901"§$%&/()=?

DETAIL-FONDT

745095?‘%(%2@%0/9@?%0@2(%"

whedefyhijbloaepplucinys
(234561890 " § 0 1 )=

Aa

TT Chocolates

TT Chocolates Trial ExtraLight
TT Chocolates Trial Light

TT Chocolates Trial Regular

TT Chocolates Trial Medium
TT Chocolates Trial DemiBold
TT Chocolates Trial Bold

TT Chocolates Trial ExtraBold

TT Chocolates Trial Extralight ltalic
TT Chocolates Trial Light Italic

TT Chocolates Trial Regular Italic

TT Chocolates Trial Medium Italic
TT Chocolates Trial DemiBold Italic
TT Chocolates Trial Bold Italic

TT Chocolates Trial ExtraBold Italic

BASISDESIGN

HAUPT-FONDT

Die Schriftart ,TT Chocolates” zeichnet sich nicht nur durch
ihre kiinstlerische Ausdrucksweise aus, sondern auch durch
eine ausgezeichnete Lesbarkeit. Trotz ihrer verspielten
Elemente und kunstvollen Verzierungen bleibt die Schrift-
art gut lesbar, insbesondere in gréfReren Schriftgrofen fir
Uberschriften. Die klaren Konturen und ausgewogene Pro-
portionen der Buchstaben tragen dazu bei, dass die Infor-
mationen leicht verstandlich sind, selbst wenn die Schrift in
kleineren Gré3en verwendet wird.

In Bezug auf den Stil kann ,TT Chocolates” als modern und
zeitgemall betrachtet werden. Obwohl sie kinstlerische
Elemente enthalt, verleiht ihr minimalistischer Ansatz und
die klare Linienfiihrung einen zeitgemafen Touch. Dies
macht die Schriftart vielseitig einsetzbar und ermdoglicht
es, einen modernen, ansprechenden Look zu schaffen, der
dennoch einen Hauch von Originalitadt und Kreativitat bei-
behalt.

Die Schrift ,TT Chocolates” présentiert sich daher als eine
gelungene Mischung aus Modernitdt und Kreativitat, wo-
durch sie sich besonders fiir zeitgemalle Markenauftritte
eignet. Diese Eigenschaften machen sie zu einer passen-
den Wahl fiir den Einsatz in Verbindung mit einer verfiihre-
rischen Tiefkihlkostmarke, da sie die Innovationskraft und
die zeitgemalle Ausrichtung der Marke unterstreichen kann,
ohne dabei auf Lesbarkeit zu verzichten.
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LOGO-FONDT

Die Schriftart ,The Smile" fiir das Logo der verfiihrerischen Tief-
kihlkostmarke unterstreicht die sinnliche und einladende Aura,
die fiir die Marke ausgestrahlt werden soll.

Die geschwungenen Formen und organischen Linien von ,The
Smile” vermitteln nicht nur Freundlichkeit, sondern strahlen eine
verfiihrerische Eleganz aus. Die Kurven der Buchstaben erinnern
an ein Lacheln, welches eine charmante und einladende Atmos-
phére schafft — ein perfektes Pendant zu den Kernwerten Verfihr-
ung und Genuss.

Die Verspieltheit dieser Schriftart unterstiitzt die Idee von Ver-
fihrung auf subtile Weise. Die leichten, geschwungenen Linien
erzeugen eine dynamische Bewegung, die den visuellen Reiz
steigert. Dieses verspielte Element trégt dazu bei, eine positive
emotionale Verbindung zu schaffen und die Verfihrungskraft der
Marke zu verstarken.

Die freundliche Ausstrahlung von ,The Smile” férdert zudem das
Gefihl von Zweisamkeit. Die organischen Formen vermitteln eine
gewisse Nahe und Menschlichkeit, das besonders wichtig ist,
wenn es um das Erlebnis von gemeinsamem Genuss geht.

Insgesamt verleiht ,The Smile” der Marke ,Bon Appetit” eine ver-
fuhrerische, einladende und positive Identitdt. Die Schriftart ist
nicht nur ein visuelles Element, sondern auch ein kraftvolles Werk-
zeug, um die emotionale Resonanz der Marke zu intensivieren und
sie zu einem unwiderstehlichen Erlebnis fir die Zielgruppe zu ma-
chen.

BASISDESIGN

DETAIL-FONDT

Die Verwendung der Schriftart ,Adelia” fir kurze Textzeilen in Gra-
fiken, auf Webseiten und Verpackungen der verfiihrerischen Tief-
kihlkostmarke ist eine bewusste Entscheidung im Streben nach
einem einzigartigen Markenauftritt. ,Adelia” charakterisiert sich
durch ihre elegante und zeitlose Gestaltung aus, die eine subtile
Raffinesse vermittelt.

JAdelia” zeichnet sich durch flieRende Linien und weiche Formen
aus, welche ihr eine elegante und verspielte Asthetik verleiht. Die-
se geschwungenen Elemente tragen zur visuellen Anziehungskraft
von ,Adelia” bei und machen sie besonders geeignet fiir Anwen-
dungen, bei denen eine gewisse Raffinesse und Einladung zur Ver-
fihrung gewlinscht ist.

Die Wahl von ,Adelia” unterstreicht das Bestreben nach Konsis-
tenz im Markendesign. Diese Schriftart flgt sich nahtlos in den
Fokus auf Genuss, Verflihrung und Zweisamkeit ein, indem sie
eine professionelle und dennoch einladende Asthetik bietet.

Insgesamt spiegelt ,Adelia” die perfekte Balance zwischen Funk-
tionalitat und Asthetik wider, und ihre Verwendung in ausgewahl-
ten Anwendungen unterstreicht das Bestreben, eine einzigartige
und koh&rente Markenidentitat zu etablieren.
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GROSSE & FARBE

UBERSCHRIFTEN
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Schriftgrofe: 39 Pt.
Es werden nur Grol3-
buchstaben verwendet.

Auf hellen, schlichten
Hintergriinden kann die
Schrift auch farbig ver-
wendet werden. Dies
ist eine mogliche Dar-
stellung.

VERFUHRUNG

FlieBtexte sehen so aus:

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut la-
bore et dolore magna aliquyam erat, sed diam volup-
tua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos
et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet cli-
ta kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet.

BASISDESIGN

Die Schriftfarbe auf far-
bigem und dunklen Hin-
tergrund ist #FFFFFF.

SchriftgroRe: 11 Pt.

Fir eine gute Lesbarkeit
wird dabei ein Zeilenab-
stand von 15 Pt. genutzt.
Grundsatzlich wird der
Schriftschnitt ,Regular”
genutzt. Zum hervor-
heben einzelner Worter
kann ,DemiBold” ver-
wendet werden.
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DOS & DONT'S

Das Logo kann in unterschiedlichen Varianten dargestellt werden.
Um eine Entfremdung des Logos zu vermeiden, ist es wichtig, die
Richtlinien der Verwendung zu bedachten. Es sind Verwendungen
von jeglichen Filtern, wie Schlagschatten, Konturen und Verzer-
rungen, zu unterlassen. Des Weiteren darf das Logo weder abge-

schnitten noch gedreht werden.

Abbildung 18: Dos und Don'ts

BASISDESIGN

Das Logo ist grundsatzlich in schwarz oder weil$ zu verwenden,
auch die Abbildung des Logos in den anderen Farben des Farbkon-
zepts ist nicht zuldssig. Hinzufigend darf das Bildelement nicht
verschoben oder bei der Abbildung des Logos entfernt werden.
Bei der Darstellung der Schrift ist zu beachten, dass die Schriftart
nicht verandert werden darf.

Soll das Logo auf farbigem oder dunklem Hintergrund dargestellt
werden, muss darauf geachtet werden, dass ein ausreichender
Kontrast besteht. Ist dies nicht der Fall, ist die Logofarbe auf weil%
zu é@ndern. Zudem ist das Logo nicht auf Hintergriinden mit Mus-
tern oder Fotos anzuwenden.

In Bezug auf die Bild-Logovariante sind jegliche Anderungen an
Farbe oder Anschnitt untersagt. Drehungen oder Spiegelungen
sind ebenfalls nicht gestattet.
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FORMEN &
ILLUSTRATIONEN

Als ergénzende Grafik wird ein Muster aus verschiedenen Ele-
menten, die einen Bezug zur Marke aufbauen, erstellt. Das wich-
tigste Element ist der Teller mit dem Gericht. Dieser stellt nicht
nur einen direkten Bezug zu den Produkten der Marke her, dieser
spiegelt auch ein Logo-Element wider. Weitere Elemente sind das
Wort ,Seduction” und der Spruch ,Got me spreed like a buffet".
Diese Bestandteile verdeutlicht den Kernwert der Marke. Des
Weiteren bietet die genannten Elemente einen Zusammenhang
zu dem Song, der als Inspiration dient. Durch die gewahlten Mo-
tive wird das Gefiihl der Verfiihrung verkdrpert und ausgestrahlt.
Weitere Komponenten sind ein Herz, zur Darstellung der Roman-
tik, eine in Schokolade getauchte Erdbeere, als Verkdrperung des
Genusses und der Verfiihrung, und ein Mund mit einer Karotte,
welcher Erotik und den Bezug zu den Gerichten stilvoll kombiniert.
Das Muster Iasst sich in alle Farben des Farbkonzepts lGbertragen
und ist somit universell einsetzbar.

Angewendet kann dieses Muster beispielsweise, um Verpackun-
gen aufzufischen oder zu grofe weile R&ume auf der Webseite
oder auf Druckprodukten zu minimieren.

Abbildung 19: Formen und lllustrationen
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PIKTOGRAMME

Die Piktogramme kdénnen je nach Bedarf in den Farben des Farb-
konzepts abgebildet werden. Diese werden in weild auf der Web-
site als Navigation eingesetzt und in ,Amethyst” auf der Website
als Kategorie Bild verwendet.
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Abbildung 20: Piktogramme
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BILDSPRACHE

Die Bildsprache der Marke ,Bon Appetit” wird durch inszenierte
und dennoch natirliche Bilder geprégt. Einige beispielhafte Visua-
lisierungen sind auf der gegeniiberliegenden Seite dargestellt.

Die Marke spielt stark mit den entstehenden Gefilihlen aus
zwischenmenschlichen Interaktionen. Deswegen wird dies auch
in der Bildsprache abgebildet. Priorisiert werden Interaktionen mit
Parchen, die im Zusammenhand mit Speisen sind, zum Beispiel
die Zielgruppe beim Candlelight Dinner oder wie sie sich gegen-
seitig flttern. Dabei sollen die Bilder natirlich wirken, wodurch
nicht zwangslaufig immer das Gericht im Vordergrund steht.

Bei der Bildbearbeitung ist darauf zu achten, dass die Bilder im-
mer natdrlich wirken. Eingebunden in die Bearbeitung sind Anpas-
sung der Helligkeit, der Sattigung, die Farbbalance, die Retusche
und das Freistellen.

Bei Bedarf kdnnen die Bilder auch auf Schwarz/Weill gesetzt wer-
den mit Farberhebungen auf dem Essen. Dies kann zum Beispiel
genutzt werden, wenn der Fokus auf die Gerichte gelenkt werden
soll. Auf Filter, die die naturliche Wirkung behindern, soll verzich-
tet werden.

Bei der Bildauswahl sollte darauf geachtet werden, dass beson-
ders die Kernwerte Genuss, Verfiihrung und Zweisamkeit verkor-
pert werden.

Zusammenfassend sollen die Bilder verflihrerische und romanti-
sche Stimmung ausstrahlen, damit die Zielgruppe angelockt und
gebunden werden kann.

BASISDESIGN

Abbildung 21: Bildsprache (siehe Abbildungsverzeichnis)
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PRODUKTDESIGN

Bon flppetit

Zucchinallure
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Bei der Gestaltung der Verpackung wurde die Tonalitat und die
Markenwerte beachtet und miteingebaut. Das Design wurde mit
runden und sanften Formen erstellt, um die Verfihrung des Mo-
ments zu verkdrpern. Um eine Farblberladung zu vermeiden und
die Produktkategorien optisch zu unterteilen, wurde jeder Pro-
duktkategorie eine der Farben des Farbkonzepts zugeteilt.

Grundsétzlich sind alle Verpackungen schwarz gehalten, um eine
seriése und hochwertige Wirkung zu erzielen. In die Pizzaverpa-
ckungen wird das ,Rubinrot” miteingebunden, dies verk&rpert
die Romantik, die mit dem gemeinsamen Geniellen einhergeht.
Durch die grofle Verpackung fiir die Pizza, wird fiir eine einfache
Erkennbarkeit die Logoversion mit der obenstehenden Bildmar-
ke verwendet. Die Verpackung der Pizza hebt sich auch von der
Grundgestaltung von den zwei anderen Produktkategorien ab.
Dies hat den Hintergrund,

dass zwar alle Produktkategorien gemeinsam genossen werden
kénnen, jedoch die Pizza darauf ausgelegt ist sich diese auf einem

Teller zu teilen.

Abbildung 22: Pizzaverpackung (free psd templates)

Die Produktkategorien ,Bowls" und ,Dessert" teilen sich ein Grund-
design. Um jedoch auch diese zu differenzieren, bleibt die Kate-
gorie ,Bowls” beim Farbthema schwarz-weils, zur Verkdrperung
der Tiefe des Moments, und die Kategorie ,Dessert” bindet die
Farbe ,Amethyst” ein, fir die Verfligung, die ein stles Dessert er-
zeugen kann.

Einzelne Designelemente ziehen sich durch alle Produktkatego-
rien. Ein westlicher Bestandteil jeder Verpackung ist ein frecher,
reizvoller Spruch, der immer zum jeweiligen Produkt passt. Ein
weites Element ist der Satz ,Bon Appetit, Baby“, der an der Innen-
seite des Verpackungsdeckel aufgedruckt ist. Dies zeigt die Liebe
zum Detail und verkdrpert ebenfalls die Markenwerte.

Abbildung 23: Verpackung (Is.graphics)
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Bon {lppéit

B R I E A I E R Bon Appetit GmbH
I I I ArnditstraRie 15
Bon Appetit GmbH | Amdtstralie 15 | 45473 Milheim 454;;::“““

Herrn
. Ansprechpartner:
Robin Weber Marvin Hiter

Weinbergstralie 12

@ +49 678 9999901

40217 Dusseldorf & +49 678 9999901
& hiterm@bonappetit.de
& wwwhbonappetit.de

KN: 00000000

2 Auftragsbestiatigung

3 thy b

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

20.12.2023

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut
lacreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.
Viel Vergnigen beim Genieflen!

Mit freundlichen Griien

Marvin Hiiter
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INSTAGRAM

Your Story pizzagustavog..  frosta_de

. bon_appetit

Schon heute eine

Begegnung mit
etwas Scharfem
gehabt?

15K 136
followers tollowings

~ Pizza Salomore Speziato

Bon Appetit
Cause I'm all what yo want
Wir bringen dir Veerfihrung zuriick in den Alltag

www.instagram.com

o

Community Food

| Schon heute eine

Qv

1,784 likes
bon_appetit Nicht? Dann wird es Zeit, dass du...

Begegnung mit
etwas Scharfem

gehabt?

Machtest du mal

mein Bett .
& 1 4
austesten? N 1 \ %

Mit wem wiirdest
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WEBSITE

Der Internetauftritt wird in Form einer Multi-Page-Website auf-
gebaut. In diese Website-Form besteht aus mehreren Seiten mit
verschiedenen Menipunkten, Links und Inhalten (Apel 2022).
Dadurch wird verhindert, dass sich der Kunde durch unkontrollier-
tes Scrollen auf der Seite verliert. Zudem trégt es zu einem geord-
neten Erscheinungsbild bei.

Als Eyecatcher und zur Sicherstellung der Kommunikation der
Markenwerte wird bei dem Nutzer beim Offnen der Seite die Auf-
merksamkeit mit dem Satz ,Wurdest du heute schon verfihrt?”
geweckt.

In der Kopfleiste werden die Menii-Punkte und die zuvor vorge-
stellten Piktogramme abgebildet. Mit einem Klick auf ,Produkte”
wird die in der zweiten Abbildung abgebildeten Unterseite geoff-
net. Auf der Seite werden die verschieden Produktgruppen als Pik-
togramme dargestellt. Bei Betatigung des Buttons ,Erfahre mehr!”
wird der Nutzer zu einer allgemeinen Ubersicht tibergeleitet. Mit
einem Klick auf eines der Piktogramme, wird das komplette Sorti-
ment dieser Produktkategorie gezeigt.

Abbildung 28: Website

WURDEST DU
HEUTE SCHON
VERFC!HRT?

MEDIEN
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GIVE AWAYS

LR o et

Abbildung 29: Give Aways (siehe Abbildungsverzeichnis)

MEDIEN
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Give Aways sind ein einfach zu verwendendes Werbemittel,
um die Bekanntheit zu steigern, im Gedachtnis zu bleiben
oder sich bei Kunden zu bedanken. Die Erstellung dieser ist
daher essenziell, um einen langfristigen Erfolg zu erzielen.
Damit Give Aways die gewlinschte Wirkung erzielen, ist es
wichtig, dass diese einen direkten Bezug zur Marke herstel-
len und die Markenwerte nach auf8en transportieren.

s Als klassisches und besonders auf Messen beliebtes

' Medium, werden Stifte und Notizblcher bedruckt. Die sind
nicht nur geeignet, um Einkaufslisten mit Produkten von ,Bon
Appetit” zu schreiben, sondern auch zum Beilegen in Pake-

\ ten als Dankeschon oder als Geste der Aufmerksamkeit.

|\ Ebenso als Beilage, als glinstiges Give Away und zum Bekle-

Y ben von Paketen, werden Aufkleber mit dem Logo oder mit

) frechen, reizvollen Spriichen bedruckt.

Bei dem Zubereiten der Speisen sind kleine Spritzer nicht
‘ \ immer zu verhindern, deswegen gibt es als besonderes Give

Away eine Kochschiirze von ,Bon Appetit".

Dieses eignet sich zudem auch als Merchandise und fiir

mogliche Gewinnspiele.

p—

Abbildung 30: Tasche und Schiirzen (siehe Abbildungsverzeichnis)
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MESSEAUSWEISS LIEFERWAGEN

F i (nge | welf oo st

Marvin Huter

Vertrieb

Abbildung 31: Messerausweis Abbildung 32: Lieferwagen (Sinisa Zec) 61
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PLAKATE

Abbildung 33: Plakat Einkaufszentrum (Free Mockup) Abbildung 34: Plakat Strafle (Free Mockup)



BRAND DESIGN BON APPETIT, Luca Marie Kluthe

ANGABEN

ANGABEN

Quellenverzeichnis:

Apel, L. (2022): Was ist eigentlich ein One-Pager?
https://konzeptplace.de/one-pager-definition-aufbau-vorteile-
nachteile (22.01.2024)

Haupt, J. (0.].): Farbpsychologie: 11 Farben, ihre Bedeutungen & 5

Tipps
https://www.lernen.net/artikel/farbpsychologie-farben-bedeu
tung-12396/ (23.01.2024)

Mai, J. (2021): Farbpsychologie: 12 Farben + deren Bedeutung und
Wirkung
https://karrierebibel.de/farbpsychologie/ (19.10.2024)

Abbildungsverzeichnis:

Abbildung 1:  Aufgabenstellung

Abbildung 2: Vorbereitung (Eigene Aufnahme)

Abbildung 3: Mockup Song (0.D.): https://www.freepik.com/free-psd/
smartphone-mock-up-isolated_4075388.htm#&position=20&from_
view=author&uuid=a6892856-3946-45fb-b3cc-900ale2c069¢
(13.11.2023)

Abbildung 4: QR-Code Song (0.D.): https://qgrlogo.io (13.11.2023)
Abbildung 5: Kernidee (Eigene Aufnahme)

Abbildung 6: Close up friends eating pizza (0.D.): https://www.free-
pik.com/free-photo/close-up-friends-eating-pizza_17539565.htm
(20.11.2023)

Abbildung 7: Couple having their intimacy moments (0.D.): https://
www.freepik.com/free-photo/couple-having-their-intimacy-mo-
ments_21249619.htm (20.11.2023)

Abbildung 8: Zweisamkeit (Eigene Aufnahme)

Abbildung 9: Close up of box with vegetables in hands of mature man
(0.D.): https://www.freepik.com/free-photo/close-up-box-with-ve-
getables-hands-mature-man_11600526.htm#query=vegetable%20
farm&position=13&from_view=keyword&track=ais&uuid=73e9f7d0-
9cb7-4425-bfaf-6f231c28bf05 (20.11.2023)

Abbildung 10: Playful couple having fun while dancing in the evening at
home (0.D.): https://www.freepik.com/free-photo/playful-couple-ha-
ving-fun-while-dancing-evening-home_26651894.htm (30.11.2023)
Verliebtes Paar beim Kochen (Eigene Aufnahme)

Romantisches Dinner (Eigene Aufnahme)

Young beautiful woman feeds her boyfriend with a delicious cake




66

BRAND DESIGN BON APPETIT, Luca Marie Kluthe

(0.D.): https://www.freepik.com/free-photo/young-beautiful-woman-
feeds-her-boyfriend-with-delicious-cake_18497315.htm (30.11.2023)
Abbildung 11: Zubereitung (Eigene Aufnahme)

Abbildung 12: Logo (Eigene Darstellung)

Abbildung 13: Logovarianten (Eigene Darstellung)

Abbildung 14: Farbvarianten (Eigene Darstellung)

Abbildung 15: Abstand und Schutzzone (Eigene Darstellung)
Abbildung 16: MindestgroflRen (Eigene Darstellung)

Abbildung 17: Farbkonzept (Eigene Darstellung)

Abbildung 18: Dos und Don'ts (Eigene Darstellung)

Abbildung 19: Formen und lllustrationen (Eigene Darstellung)
Abbildung 20: Piktogramme (Eigene Darstellung)

Abbildung 21: Sprechendes Paar (0.D.): https://www.freepik.com/
free-photo/low-angle-view-young-happy-couple-having-dinner-talking-
each-other-dining-room_25777307.htm (20.01.2024)

Kerze anziinden (Eigene Aufnahme)

Romantischer Blick (Eigene Aufnahme)

Paar fitter sich (0.D.): https://www.freepik.com/free-photo/happy-wo-
man-having-fun-while-being-fed-by-her-boyfriend-during-meal-dining-
room_25776826.htm (20.01.2024)

Paar mit Pizza (0.D.): https://www.freepik.com/free-photo/husband-
wife-eating-pizza_11458836.htm (20.01.2024)

Nahaufnahme gedeckter Tisch (Eigene Aufnahme)

Abbildung 22: Pizza Boxes Mockup (0.D.): https://free-psd-templates.
com/free-pizza-boxes-mock-up-in-psd/ (04.01.2024)

Abbildung 23: Cardboard Packages (0.D.): https://www.ls.graphics/
free/free-cardboard-packages-psd-mockup (04.01.2024)

Abbildung 24: Servieren (Eigene Aufnahme)

Abbildung 25: Briefpapier (Eigene Darstellung)

Abbildung 26: Briefumschlag und Visitenkarten (Eigene Darstellung)
Abbildung 27: Instagram Mockup (0.D): https://mockupfree.co/pro-
duct/instagram-4-free-psd-mockups/ (04.01.2024)

Abbildung 28: Website (Eigene Darstellung)

Abbildung 29: Stifte (0.D.) https://free-psd-templates.com/free-pen-
mockup/ (10.01.2024)

Sticker (0.D.): https://mockups-design.com/free-square-sticker-mo-
ckup/ (10.01.2024)

Notizbuch (0.D.): https://gitu.net/de/details/linen-spiral-notebook-
mockup (10.01.2024)

Abbildung 30: Tote bag (0.D.): https://mockups-design.com/free-to-
te-bag-mockup/ (10.01.2024)

Schirzen (0.D.): https://mockupfree.co/product/free-aprons-set-mo-

ANGABEN

ckup-psd (10.01.2024)

Abbildung 31: Messeausweis (Eigene Darstellung)

Abbildung 32: Van Mockup (0.D.): https://sinisazec.com/downloads/
psd-mockups/objects/free-van-mockup/ (15.01.2024)

Abbildung 33: Shopping Center (0.D.): https://www.free-mockup.com/
downloads/shopping-center-free-mockups/ (26.01.2024)

Abbildung 34: Glued Street Horizontal (0.D.): https://www.free-mo-
ckup.com/downloads/glued-street-horizontal-poster-free-mockup/
(26.01.2024)

Eidesstattliche Erklarung

Hiermit erklare ich, dass ich die vorliegende Arbeit selbststéndig ver-
fasst habe, dass ich sie zuvor an keiner anderen Hochschule und in kei-
nem anderen Studiengang als Priifungsleistung eingereicht habe und
dass ich keine anderen als die angegebenen Quellen und Hilfsmittel
benutzt habe. Alle Stellen der Arbeit, die wortlich oder sinngemaf aus
Verdffentlichungen oder aus anderweitigen fremden Auferungen ent-
nommen wurden, sind als solche kenntlich gemacht.

Biren, 27.01.2024 /LCCA M/ﬂ)&

Ort, Datum Unterschrift

67






